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علانـات في الحديث عن بداية البشرية بالإعلانات، يقـا  أ  مـن أوا ـل الإ
قــل : "كــا  في زمــن الدولــة اومويــة وكــا  في  ــشل بيــ  مــن ال ــعر 

". للمليحة فـي الخمارِ اوسودِ 

ا والــ  تعُــد الإعلانــات أهــد أهــم اون ــطة الت ــويقية الــ     ــ  ع هــ
ة دوافعــ  تهـدف إ  نقــل التــن ا مــن المُعلـن إ  الم ــتهلر بهــدف إ ــار 

وطن لشرـــان م ـــتد أو عدمـــة معي ـــة، ولتاـــيزيق الحلقـــة وال كـــ  عـــ  الـــ
ــة موســمه ــات التهاري ــذ  العــرو والاقافــة الإســلامية، فــا  للعلان ا ال

 ـهر موسـم)تزدهر ب  والذ    يمش  ا تهاهلـ ، وهـو الموسـم الـذهبي 
(.رماا  المبارك

المقدمة
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:وهينقاطعدةتوضيحإ  التقرير هذايهدف

أهداف التقرير

.الموسم الذهبي المقبلتوقعات إعلانات 

01
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04

.الإعلانات بالموسم الذهبيارتباط 

.تعريف الإعلانات وأهميتها

م الحملات الإعلانية في الموسأبرز 
.في عدد من القطاعات2022الذهبي 
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ا   يتهــزأ مــن أن ــطة الت ــويق، وهــ ي تعــد الإعلانــات اــزنت
ع القـو  ع صر ر يسي من ع اصر المزيد ال ويجي، ون تطي

ــــد أهــــم اون ــــطة والممارســــات  ــــات هــــي أه بأ  الإعلان
تباه الجمهور الت ويقية ال       ع ها، وتهدف إ  لف  ان

ر بهـدف الم تهدف ونقل التن ا من المُعلن إ  الم ـتهل
.إ ارة دوافع   تخاذ قرار شران الم تد أو الخدمة

تعريف الإعلانات
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عمــل تعتــا الإعلانــات أمــرات بالــ  اوهميــة للشرــكات فهــي ت
اهم بهــا عــ  توعيــة الم ــتهلشم بالعلامــة التهاريــة وتــذك

 ا أو إق اعهم لشران م تد أو عدمة معي ـة لمـا فيهـا مـن تـن 
.مباشر ع  تعزيز قرار الشران لدى الم تهلشم

مواسم ت تهدف الشركات المُقدمة للم تهات والخدمات ال
ل هـا  ال  تحتو  ع  تفاعل مرتفع وعدد م اهدات أعـ  

.إعلاناتها

أهمية الإعلانات
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الموســـم الـــذهبي 
والإعلانات
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الموسم الذهبي

ـــق مصـــطلح  عـــ   ـــهر رماـــا  " الموســـم الـــذهبي"يطل
ه واهــدة المبــارك ونــ  بماابــة فرصــة ذهبيــة   تتشــرر إ  مــر 
.مدتهابال  ة و  يمشن تهاهلها ويهب أ  تُ تهز لقصر 
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، وتحـر  تشثر الإعلانات بمختلف أنواعها في الموسم الـذهبي
ال عي أضخم الشركات في مختلف المها ت ع  الت افس و
سـثامار إ  تهه  الحملات الإعلانية عصيصـات لهـذا الموسـم  

:الفر  ال  يتام ها، وأهم هذه الفر  هي

إعلانات الموسم الذهبي

2
0

كثرة التهمعات
زيادة ا ستهلاك
وا هتمام 
بالت وّق

يتمتع بقوة 
شرا ية

دا ستعداد للعي

سلوك مختلف 
للأفراد في 

زم اهدة التلفا

موسم 
م ل لات
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إعلانات الموسم الذهبي

ت ات انتعا الذهبي الموسمفي الإعلاناتسوق يواا  كباا
ارتفاعات 2018عاممن رماا  في الإعلان الإنفاق بل هيث
لدى ةا ستهلاكيالعاداتتغا ب ببوذلر،%46ب  بة
تقدير تمهيثعاليةب  بةالذهبي الموسمفي ال اس 
ال وق في الموسمهذافي الإنفاق ارتفاعن بة

سوفالشرائ ا نفاق أ  وواد ،2023لعامال عود  
.2022بعاممقارنة%44إ يصل ارتفاعات ي هد 
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أساليب الإعلانات في 
الموسم الذهبي

:  الإعلانات العاطفية
  تركز الإعلانات العاطفية ع

اذب م اعر الم تهدفم 
وان والتن ا ع  عواطفهم س

كان  م اعر فر  أو هز  
.و اه

:  الإعلانات الغنائية
ن يعتا اوسلوب الغ ائ م

أكثر اوساليب  يوعات وهو
دم أسلوب ت ويقي فعّا  يق
الإعلا  ع  صورة أ  ية 

رة لف ة ويتم  بأن  يبقى بالذاك
.طويلة

:  الإعلانات الفكاهية
يشو  هذا اوسلوب من 
الإعلانات ماحشات ومرهات 
ه ويرسم ا بت امة ع  واو
ات الم اهدين ويعطي انطباع
للم اهد أ  هدفر هو إدعا  
البههة والسرور لهم وليس 
نها البيع فقط، أياات تتم  بأ
تهذب ا نتباه أكثر من 
.الإعلانات الرسمية

:  الإعلانات القصصية
وهو أسلوب إعلان يقدم 
الإعلا  في صورة قصة 
ف تمايلية هوارية تعرض مواق
قد تشو  كوميدية أو مؤ رة 
عاطفيات أو  اها من اوهداث 

.الدرامية

مع ت وع أساليب الإعلانات واعتلافها، 
يميل كل قطاع إ  أساليب إعلانية 
معي ة وال  تت اسب مع قطاع معم 

.وتت اسب مع هملت  الإعلانية
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القطاعات

الموسمفي المها تمختلففي القطاعاتمعظمتت افس 
القو  تفاعل الفي تتمال ال  الذهبيةالفرصةهذهلتنتهز الذهبي 

هذهوأبرز مختلفة،بأساليبللعلاناتالمرتفعةوالم اهدات
:هيالقطاعات

تطبيقات 
التوصيل

اوطعمة 
والمشروبات

الب وكا تصا ت
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ا تصا ت-القطاع ا و 

ات   تخلو الإعلانات في موسم رماا  مـن إعلانـات شركـ
الغ ا يـة ا تصا ت وتت م شركات ا تصا ت بالإعلانات

ـــوى الإعـــلا   الممزواـــة بالعاطفـــة، وكمـــا نلاهـــلإ أ  محت
ــــاشر بمــــا تقدمــــ  شركــــات رـتبط ب ــــشل مب ــ المقــــدم   يـ

اـا  ا تصا ت وإنمّا عوّدت ا بحاورها في كـل موسـم لرم
.باوسلوب الغ ائ الجاذب والعاطفي
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إعلانات قطاع ا تصا ت

عالميصف إعلا  زين أبرز القاايا المهمة والحروب اليومية ال  تواا  ال اس في ال

يعدد الإعلا  أهد مزايا باقات اس تي سي ع  صورة إعلا    ائ 

وال اس يصف إعلا  موبايلي أ ر م اعدة المحتاام والتاعات الخاية، وأ ر التواصل مع اوهل 
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الإعلا  اوكثر تفاعلات 

هصل هيثتفاعلات الإعلاناتأكثر أهد 2022عامرماا  في زين شركةإعلا  كا  
.م اهدةمليو  16منأكثر ع  الإعلا  

التعليموهق والع صريةوالت مر الحروبمال المهمةالقااياأبرز الإعلا  يصف
.العالمفي ال اس تواا ال  اليوميةالحروبمن و اهااوطفا  وعمالة

مليو  م اهدة16
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اوطعمة والمشروبات-القطاع الاان

من زيد المإنفاق إ  الذهبي الموسمعلا  العا لاتتميل 
هلاكاستيرتفعهيثوالمشروباتاوطعمةع  اوموا  
في الشركاتتت ابق لذلر،ملحوظ،ب شل الطعام
من الفرصةهذه نتهاز والمشروباتاوطعمةقطاع
رةوال فباواوانالمرتبطةالإعلاناتتشايفعلا  

.أ شالهابمختلفالرماانيةالقيمأوالعا لية
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إعلانات اوطعمة والمشروبات 

افة يتعلق إعلا  ن شافي  بالاق
ال عودية بواود مدرسة سعودية

واللبس ال عود 

يعرض إعلا  كوكا كو  م هد مؤ ر 
وعاطفي يتشلم عن ذو  ا هتيااات 
الخاصة، وكيف إذا استغرق   انية 
إضافية لفهم  خص من ذو  

بطل ا هتيااات الخاصة ستشت ف أن 
بطل وليس  خصات م شي ات،  م القام ال

بشرب كوكا كو 

يهدف إعلا  المراعي إ  زيادة 
الوعي بهدر الطعام وتمايل هذا 

م وابات الطعا: الموقف برمز إبداعي
مع ازن مفقود م ها والذ  بالعادة 

يتم التخلص م  
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https://youtu.be/TH6D7M376fQ
https://youtu.be/5WyKuWNeBAk
https://youtu.be/A_kviblJnYY


الإعلا  اوكثر تفاعلات 

في يتمال إعلا  وهوم اهدةمليو  39منبأكثر المراعي شركةإعلا  هظي 
.والرماانيةالدي يةالقيمأهد توصل قصاةمر يةرسالة

هيثإبداعي برمز الموقفهذاوتمايل الطعامبهدر الوعي لزيادةالإعلا  يهدف
.م هاالتخلص يتمبالعادةوال  م هامفقود ازنمعطعامواباتالموقفأظهر 

مليو  م اهدة39
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يلتطبيقات التوص-القطاع الاالث

إعلانات في الغ ائ اوسلوبالمهمل في التوصيل قطاعي تخدم
مهماهاتالم تتوصيل ع  والقدرةالمدةبقصر الغالبفي وتت م
.الم تهاتاعتلف ومهمااومر كلف
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إعلانات قطاع 
لتطبيقات التوصي

يحاكي الإعلا   خصيات هوليود 
العالمية باللههة المصرية بأسلوب

اعطر ديلفر  في \اسرع . )كوميد 
(  المهرة

ااهز _علير#

يهدف الإعلا  إ  ا عار الم اهد بقدرة
ات ه قرسثي ن ع  توصيل كل الم ته

.  بسرعة فا قة وقبل الجميع

الشل _قبل_الشل_لر_اب ا#

ركز الإعلا  ع  قدرة  قرد  ع  
توصيل الطلب تح  أ  ظرف وبهميع

.  الم تهات

وافعا _قو #
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إعلانات قطاع 
لتطبيقات التوصي

 (voice over)استعا  الإعلا  بأسلوب
ة بحيث يرو  المتحدث تفاصيل بداي

التطبيق ومما استوهاه من تصميم 
م بالإضافة إ  إبراز أه( مرسو )هوية 

اورقام لديهم من عدد عملان ومتاار 
.و اها

الة ي تخدم الإعلا  اوسلوب الغ ائ ورس
وق  توفا الجهد وال: الإعلا  الر ي ية هي

.يحل اميع تلر الم اكل( نع اع)و

المقاضي_هم_ ايل_نع اع#
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الإعلانات اوكثر تفاعلات 

هصل  كلات من ه قرسثي ن و  قرد  ع  أع  معد ت 
.  مليو  م اهدة ع  م صة اليوتيوب2.8الم اهدة بواقع 

مليو  م اهدة2.8

مليو  م اهدة2.8
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الب وك-القطاع الرابع

الب وكإعلاناتفي كباات تطورات اوعاةاوعوامفي  هدنا
التوعيةإ  عدماتهاوهد دعايةمهرد من لتخرج

وعية،التطالفرق م اركاتوعرض ا اتماعيةبالمبادرات
ع  الذهبي الموسمفي الب وكمعظمركزتهيث

انيةالرماال لاتوتهه  كاعداد المهتمعيةالمبادرات
.لبلاداوب راوهلي الب رمال لم تحقيهاوايصالها
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إعلانات قطاع الب وك
مع ركز ب ر الرياض ع  الم ؤولية ا اتماعية للأفراد وأ ر ا ه ا  لب ان المهت

"أه ن  _ونر#" 

"سعادة أهالي ا"برز الب ر اوهلي مبادراتهم لإفطار الصا م بحملة 

تاام بوسم يصف الفيديو مبادة موظفم ب ر البلاد في توزيع ال لات الرماانية للمح
مبادرة_البلاد#

23



اعلات الإعلا  اوكثر تف

هصل هيثتفاعلات الإعلاناتأكثر أهد 2022عامرماا  في الرياض ب رإعلا  كا  
.م اهدةألف334منأكثر ع  الإعلا  

ن أه _ونر#ع وا تح للأفراد ا اتماعيةالم ؤوليةع  الإعلا  يركز 
واه ا  ال ن لشبار ا ه ا  مال المهتمعلب انا ه ا  أ ر الفيديوت او  
.اليوميةالمواقفمن و اهاللطلابالمعلم

ألف م اهدة334
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ات التوقعات لإعلان
الموســـــم الـــــذهبي 

2023المقبل 
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توقعات قطاع ا تصا ت

ع الـذهبي القــادم، نتوقـع المزيــد مـن الإبــدا2023في موسـم 
ت والت ــــافس بالإعلانــــات الغ ا يــــة في قطــــاع ا تصـــــا 

وهــــو أعــــ  قيمــــة"والت ــــافس أياــــات عــــ  الــــاايم تــــايم 
(  انبعـد صـلاة الع ـ-قبـل وبعـد صـلاة المغـرب " )للعلا 

تمـاعي بالإضافة إ  استخدام اميع م صـات التواصـل ا ا
.الممش ة والإعلانات الخاراية مال إعلانات الطرق
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توقعات قطاع اوطعمة والمشروبات

بذ  يأ  نتوقعوالمشروبات،اوطعمةلقطاعبال  بة
وزيادةالتهاريةالعلامةرفعفي أكا مههود القطاع

في كبا ارتفاعمن الموسمهذافي لماالمبيعات
ا  إيصع  ال ك  إ  بالإضافةاوطعمةاستهلاك
دي يةالالقيموبعض ا ستدامةتعزيز إ  تهدفرسا ل 
أ  ونتوقعو اه،الإسرافوعدمال عمةهفلإمال 

لربطرماا  وسفرةالعاطفي اوسلوبالقطاعي تخدم
.الموسمبهذاالم تهات
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لتوقعات قطاع تطبيقات التوصي

أكا يل تماالقادمالموسمفي التوصيل قطاعفي نتوقع
يوميةالللم اكل عارقةهلو  تقديممعالواقعيةللحياة
نعر وتوالمواصلاتالت قل وم اكل الوق ضيق مال 

 ائ الغاوسلوبالقطاعي تخدمأ  ونتوقعالطلبات
.الراقص
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توقعات قطاع الب وك

ادراتمبع  ال ك  من المزيد نتوقعالب وك،قطاعفي 
تخدمي أ  ونتوقعوالإن انية،ا اتماعيةالم ؤولية

لتحف  واللتوعيةوالموسيقي الغ ائ اوسلوبالقطاع
داعا بمن المزيد معالخايةواوعما  التاعاتبأهمية

.ال ابقةاوعوامفي  هدناهاكما
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فريق العمل

عبدالل  الحيدر . د
شرير مؤسس وعبا تطوير اوعما 

سلطا  الخزام. د
شرير مؤسس وعبا العمليات

نواف الحازمي
محلل أعما 

محمد الغ ام
مدير ت ويق

عبدالشريم المؤمن
متدرب ت ويق

رنا باوزير
أعصا ية اتصا ت ت ويقية

ب اير الحارثي
أعصا ية ت ويق رقمي
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شكراً لوقتكم 

..ترقبوا قادم التقارير
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